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设计，通俗意义上是指带有目的性的创造行为。今天，“设计”

一词有着丰富多样的解释和内涵，其涉及的领域广泛。设计

作品的优劣通常由设计师的经验、能力和应用环境决定。设计师要从观

念、方法和路径上革新思维，并关注新物象、新技术、新方式和新系统。

对于设计界和设计市场而言，新的方法、新的角度、新的理论在不断涌

现，设计时应关注当下商业空间中存在的问题，如用户研究、无障碍设计、

交互设计、情感化设计、绿色设计等。同时，在设计课程的教学过程中

要更加侧重于对学生设计创新能力的培养。

商业空间设计是一门综合性很强的课程，在很多高校都是环境设计

专业的主干课程。本书在编写过程中，从商业空间设计的特点出发，突

出各章的知识性和操作性，系统地介绍了商业空间的发展及设计原则和

评价标准等相关知识，并注重理论与实际案例的结合，通过对国内外设

计案例的赏析与评述将理论与实训结合起来，从而有效地帮助学生提高

专业水平，具有很强的实用性、可操作性和指导性。

第一章从基本概述的角度出发，介绍了商业空间的基础知识。本章

作为概述性内容，旨在引导学生进入商业空间设计的“大门”，为后续

进一步的学习奠定基础。

第二章至第四章从实际案例分析的角度出发，描述并分析了常见的

三种商业空间设计案例，通过对这些案例的分析以及对相关知识点的学

习，让学生更深入地理解商业空间设计的理念。

第五章从光和光环境的角度出发，介绍商业空间设计的注意事项。

光和光环境是不可或缺的商业空间设计元素，通过对光和光环境的设计，

可以增强学生对商业空间设计的掌握程度。

第六章是商业空间设计实训，主要考查学生对商业空间设计理念和

方法的掌握程度，培养学生应用理论于实践的能力。
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