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A…广
生毗社会中无处不在无论是在刊上电视上公交

E二3 站牌上、地铁上，还是在商场中，都随处可见广告的身影。

可以说，广告已经融入7现代人的日常生活中。

广告重在策划，创新与创意是广告策划的灵魂，广告策划是广告产业

链中最为重要、最为关键的一个环节。随着全球经济的快速发展 s 面对国际

广告设计业界激烈的市场竞争 3 尤真是现代广告中涌现7大量 “ 出新 ’ 与 “ 出

奇 ” 的设计手法，加强广告策划领域的创新实践、加速广告策划专业人才的

培养已经成为当前亟待解决的问题。

面对我国文化创意产业的发展浪潮，广告策划的课程也要考虑中国元

素，融入中国传统文化。在本书中 』 编者使用竞赛作品、真实的设计案例进

行合析和指导，既满足了学生入门学习的需求，也给未来的广告策划课程学

习指明了方向。本书旨在帮助学生掌握科学分析方法，合理进行问题设置，

并给出科学、高效的分析结果。在内容的安排上，墓于从市场的多个角度进

行考量，不忽视其中任何一 方的重要价值；使学生切实了解广告策划的真实

程序，并且依据合理的程序展开自E的策划和调查活动；根据有效的数据台

析，使学生的设计和创意更加贴近市场需求，并通过生动的创意过程和极富

表现力的创意作晶给予学生以启发和引导。希望学生通过对本书的学习能够

握开真广告策划能力和创新能力。

本书第才版出版后经过4年多的市场考验，得到了广大师生的认可，

同时他们依据当前数学的发展要求提出了一些建议。高鉴于此，编者特别编

写了本书第2版，以修正相关内窑的不足之处。本书在第1版的基础上主

要依据如下原则进行了修订·

•1

( 1 ）更新部分过时的、不适宜的案例和知识链接 z 以确保真符合当前

教学发展需要。



( 2）融入恩政内窑， 潜移默化地将恩政引入课堂， 使学生多思考、 多

学习。

( 3）以职业需求为导向，以实践能力培养为重点。

通过以上修订， 期望本书能够更好地服务于教学， 服务于社会和经济

发展。

本书由浙江广厦建设职业技术学院大学王禹和大连艺术学院孙百萌任

主编， 由大连艺术学院苏晨辰和大连东软信息学院杜岩任副主编。

由于编者经验和水平有限 3 书中难免存在不足之处，恳请广大读者批评

指正。
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A…随着
新媒体的发展和物质的极坦人仍对于生j时求也

在发主转变。生活中无处不在的广告已经成为被人们习惯

和接受的事物。2022年北京冬季奥运会又成为一个为中国广告带来机遇的

良好契机。中国的广告策划、创意设计需要更好地与国外众多竞争者进行角

逐。面对细分化、多元化的市场，信息碎片化的媒体，需求细分的消费者，

广告策划的课程编排与设置需要更多的革新和思考。

面对我国文化创意产业的发展浪潮 s 广告策划的课程也要融入中国元

囊，考虑中国传统文化与国情。在书中编者使用竞赛作晶、市场中的真实案

例进行分析和指导，既满足了学生入I丁学习的需求，也给学生未来的广告策

划课程学习指明了方向。本书旨在帮助学生掌握科学分析的方法 3 合理进行

问题设置，并给出科学、有效的分析结果。在内容安排上，基于市场的多个

角度进行考量，不忽视冥中任何一方的重要价值；使学生切实了解广告策划

的真实程序，并且依据合理的程序开展自己的策划和调查活动；根据有效的

数据台析，使学生的设计和创意更加贴近市场需求，并使真通过生动的创意

过程和极富表现力的创意作晶获得启发和引导。希望学生通过对本书的学习

能够积罩广告策划知识，进而提升刨新能力。

本书对广告策划相关理论知识在实践中的执行状况进行了案例分析和

重点指导，如广告策划部门的确立、广告市场的调查与分析、广告策划战略

的制定、广告媒介的选择、广告预算与效果评估等具高指导性的内容。在此

基础上对不同媒介的广告创意加以台析，并通过实际案例进行探讨，使学生

在掌握广告策划理论的墓础上增强自身的广告创意能力。

本书由大连艺术学院殷辛辛日王国任主编，大连艺术学院孙百萌和苏晨

•1

辰任副主编，大连艺术学院杜岩和孙求 一参与7编写工作。

编者在编写本书的过程中尽力做到内窑准确、案例新颖、资料翔实，


































